W zwigzku z trwajgcymi pracami nad wyznaczeniem kierunkéw dziatarh w zakresie ochrony krajobrazu

miejskiego, ktore wynikajg z tzw. ustawy krajobrazowej, planuje przygotowac¢ i wprowadzi¢ pod obrady

R

ady Miasta Wtoctawek uchwate okreslajaca standardy w zakresie reklam, obiektow matej architektury,

ogrodzen oraz otoczenia zabytkow i parkdw.

W ramach konsultacji ww. zamierzenia prosze o wypetnienie ponizszej ankiety:

Podstawowe definicje uzyte w ankiecie:

reklama - wizualna forma informacji promujgca osoby, przedsigbiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub
ruchy spoteczne (np.: reklamy pfaskie i przestrzenne, reklamy Swietlne i pod$wietlane, naklejki na szybach
witryn, banery, reklamy wielkoformatowe o powierzchni powyzej 10m?);

szyld - tablica reklamowa informujgca o dziatalnoSci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica sie
Znajduje;

potykacz — urzgdzenie reklamowe wystawiane na zewnatrz lokalu usfugowego, gastronomicznego,

w godzinach ich otwarcia;

semafor reklamowy — reklama na wysiegniku montowana prostopadle do sciany;

pylon — urzadzenie reklamowe z logotypem firmy, hastem reklamowym, wyrdzniajace sie znaczng
wysokoScig;

prawo miejscowe — uchwafa rady miasta ustalajgca zasady i ograniczenia sytuowania reklam, szyldow,
elementow matej architektury, ogrodzen.

. Ktére reklamy i ich rozmieszczenie zdaniem Pani/Pana najbardziej negatywnie wptywajg na
krajobraz miejski oraz na odbiér przez klientow
odpowiedz tak nie nie mam
zdania

a) duza réznorodno$¢ form i wielko$ci reklam na elewacji

b) duZo potykaczy na ulicy

d) jaskrawe kolory reklam

)
)
c) naklejki zastaniajace cate witryny
)
)

e) ucigzliwe oswietlenie (lub podswietlenie) reklam

f) brak nalezytego utrzymania (naprawy, czystosc,
od$wiezanie)

2. Czy i gdzie zdaniem Pani/Pana nalezy wprowadzi¢ ograniczenia prawem miejscowym* dotyczace

reklam*
(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz tak nie hie mam
zdania

a) w obszarze Srodmiejskim

b) na terenach parkéw, skwerdw, placéw publicznych

d) na obiektach uzytecznosci publicznej

)
)
¢) w pasach drogowych
)
)

e) w obszarze skoncentrowanej zabudowy
mieszkaniowej (osiedla mieszkaniowe)

f) w obszarze przemystowym

g) takie same zasady dla catego miasta




3. Szyldy*:

(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) powinny mie¢ okre$lone prawem miejscowym®
maksymalne wymiary w obrebie danej elewacji

b) powinny mie¢ okreslone prawem miejscowym*
jednolitg kolorystyke w obrebie danej elewacii

c) powinny by¢ wykonane na materiatach okreslonych
prawem miejscowym®*

d) mogg by¢ umieszczane dowolnie

4. Reklamy* na budynku:

(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) powinny by¢ umieszczane wytacznie na budynkach
ustugowych

b) mogg by¢ umieszczane na budynkach
mieszkalno-ustugowych

C) nie powinny by¢ umieszczane na budynkach
mieszkalnych

d) moga by¢ umieszczane dowolnie

5. Reklamy* na budynku:

(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) powinny by¢ umieszczane wytacznie na czesci
elewacji w bezposrednim sasiedztwie lokalu, w ktorym
prowadzona jest dziatalnos¢ gospodarcza

b) moga obejmowac cate powierzchnie elewacji boczne;
bez otwordw okiennych

c) powinny mie¢ okreslone prawem miejscowym*
maksymalne powierzchnie — dotyczy elewacji bocznej
bez otwordw okiennych

d) w zabudowie zwartej powinny by¢ sytuowane
wytgcznie reklamy bez podswietlenia

e) moga by¢ naklejane na szybach witryn i obejmowac
catg ich powierzchnie

f) powinny mie¢ okre$long prawem miejscowym®
maksymalng powierzchnie na szybach witryn

g) moga by¢ sytuowane dowolnie

6. Reklamy wielkoformatowe™:
(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) powinny by¢ sytuowane jedynie w miejscach poza
obszarem $rédmiejskim




b) powinny by¢ sytuowane na catym obszarze miasta

¢) nie powinny by¢ dopuszczone w pasach drogowych

)
d) moga by¢ sytuowane dowolnie
e) nie powinny by¢ dopuszczone

f) powinny by¢ ustalone prawem miejscowym®
maksymalne powierzchnie reklam

g) powinny by¢ ustalone prawem miejscowym®
maksymalne wysokosci reklam wielkoformatowych
wolnostojacych

7. Reklamy w formie potykaczy™:
(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) moga by¢ sytuowane przy wejsciach do lokali,
w ktdrych prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza

b) powinny by¢ sytuowane wytacznie przy wejsciach
do lokali gastronomicznych, np. jako menu

c) moga by¢ sytuowane dowolnie

d) nie powinny by¢ dopuszczone

8. Reklamy w formie pylonu*:
(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz

tak

nie

nie mam
zdania

a) moga by¢ sytuowane na wjazdach do miasta

b) moga by¢ sytuowane przy stacjach paliw

c) moga by¢ sytuowane przy duzych obiektach
handlowych

d) moga by¢ sytuowane na terenach przemystowych

e) powinny by¢ okreslone prawem miejscowym*
maksymalne wysokosci pylonow

f) moga by¢ sytuowane dowolnie

g) nie powinny by¢ dopuszczone

9. Reklamy dotyczace wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych zamieszczane w terminie

do 30 dni:
(* wg podstawowej definicji)
odpowiedz tak nie nie mam
zdania
a) zasady sytuowania powinny by¢ regulowane prawem
miejscowym*
b) moga by¢ sytuowane dowolnie
10. Obiekty matej architektury:
(* wg podstawowej definicji)
odpowiedz tak nie nie mam
Zdania

a) zasady sytuowania powinny by¢ regulowane prawem
miejscowym®*




b) jesli odpowiedz ,a” jest twierdzaca, to czy obiekty
matej architektury powinny by¢:
e takie same dla catego miasta

e charakterystyczne tylko dla
Srodmiescia...........

¢) moga by¢ sytuowane dowolnie

11. Ogrodzenia:

(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz tak nie hie mam
Zdania

a) zasady sytuowania powinny by¢ regulowane prawem
miejscowym*

b) moga by¢ sytuowane dowolnie

12.Termin dostosowania szyldéw i reklam do nowych regulacji prawnych powinien wynosic:
(* wg podstawowej definicji)

odpowiedz tak nie hie mam
zdania

12 miesiecy dla posiadaczy reklam i szyldéw

a
b) 12 miesiecy dla posiadajacych wytacznie reklamy

)

)
c) 2 lata dla posiadajacych wytacznie szyldy
d) od 12 miesiecy do 3 lat dla posiadaczy reklam
i szyldow

e) od 12 miesiecy do 3 lat dla posiadaczy reklam
i szylddw, ze zrdznicowaniem terminu w zaleznosci
od stref miasta okreslonych prawem miejscowym®

Wypetnione ankiety prosze przesyta¢ na adres e-mailowy: rada@um.wloclawek.pl w terminie do dnia
29 czerwca 2018r.

Przewodniczacy
Rady Miasta Wioctawek
(-) Rafat Sobolewski
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